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TITOLO A — Disposizioni generali

Capo | - Generalita

articolo 1 - Oggetto del Regolamento per la Pubblic ita e le Pubbliche
Affissioni
Il presente Regolamento stabilisce le norme pdisi@iplina dei settori Pubblicita e Pubbliche

Affissioni nell’lambito amministrativo del Comune @brnedo Vicentino.

articolo 2 - Elaborati costituenti il Regolamento

Formano parte integrante di questo Regolamentdgp@ubblicita e le Pubbliche Affissioni del
Comune di Cornedo Vicentino, oltre alla presentenativa, i seguenti elaborati:

a) Relazione Generale

b) Indagine Conoscitiva

c¢) Piano Finanziario

d) Documentazione Fotografica

e) Tavola 1/a e 1/b: Cartografia dell'esistenta)ad :5000

f) Tavola 2: Planimetria generale di inquadramelgbterritorio comunale, scala 1:5000
g) Tavola 3: Planimetria di zonizzazione delle ardmnistiche omogenee, scala 1:5000

h) Tavola 4: Piano generale degli impianti, quadto riferimento per le planimetrie di
localizzazione degli spazi per la pubblicita, lgrsaetica. e le pubbliche affissioni, scala 1:5000

i) Tavola 5: Piano generale degli impianti, planinge di localizzazione degli spazi per la
pubblicita, la segnaletica e le pubbliche affisgisnala 1:1000

[) Tavola 6: Piano generale degli impianti, parécbesecutivi e costruttivi per supporti e tabelle
varie, scala 1:10, 1:2, 1:1.

articolo 3 - Finalita del Regolamento
Il presente Regolamento:

a) regola le modalita di effettuazione della putitdi e fissa limiti e divieti per particolari forno
effettuazione della stessa, in relazione alle egigelel pubblico interesse;

b) definisce la tipologia e la quantita degli imgiapubblicitari e le modalita per ottenerne il
provvedimento di installazione degli stessi;

c) stabilisce la ripartizione della superficie dagipianti pubblici da destinare alle affissioni di
natura istituzionale, sociale o a carattere nomegeuco e quella da destinare alle affissioni di
carattere commerciale;

d) fissa la superficie degli impianti da attribuaesoggetti privati, per I'effettuazione di affissi
dirette.

articolo 4 - Ambito di applicazione

L’ambito di applicazione delle norme contenute uresto Regolamento concerne i sottoelencati
aspetti:

a) Esercizio, gestione e vigilanza sui settori Palé e Pubbliche Affissioni.



b) Determinazione delle tipologie, della collocamoe delle quantita della pubblicita in relazione
alle zone del territorio comunale.

e) Distribuzione, tipologia e collocazione nel itemio comunale degli spazi per le Pubbliche
Affissioni.

articolo 5 - Suddivisione del territorio comunale i n Zone Omogenee

a) Per il raggiungimento degli obiettivi di cui’alticolo 3, si attua la divisione del territorio
comunale di Cornedo Vicentino in Aree Omogeneeasebai seguenti criteri: destinazione d’'uso
prevalente, epoca di costruzione, posizione ris@@tsistema viario principale.

b) Il territorio comunale risulta cosi diviso:
Zone 1:

A) le sottoelencate vie appartenenti ai nucleiistati Cornedo Vicentino e della frazione di
Cereda:

* nel Centro Storico di Cornedo Vicentino:

- Piazza A. Moro

- Via Neri Bergamino

- Via Cavour

- Via San Sebastiano

- Via Pietragrossa

- Via A. Volta (da via Marconi a via Giacomuni)

- Via Giacomuni (da via Volta a via Cavour)’

- Via Garibaldi (dall’incrocio al bivio)

- Via Marconi (fino all'incrocio con via Volta)
» nel Centro Storico della frazione Cereda:

- Via Grumo

- Via Covolo

- Piazza S. Andrea

- Via Rio (la parte gia inclusa nella zona 1)

» e vie non sopra elencate, sempre comprese neii catici di Cornedo Vicentino e di
Cereda, sono assoggettate alla normativa dellazona

B) le zone aventi particolari esigenze di salvadisaambientale, storica, architettonica ed arastic
costituite da tutte le altre aree al di fuori deiedCentri Storici del Capoluogo e di Cereda,
classificate come zona 1, come risulta dalla platiia allegata al Regolamento.

Zone 2: aree a prevalente destinazione artigianale, indieste commerciale soggette a intervento
di riqualificazione generale e prospicienti I'ass&rio principale (SS 246);

Zone 3: ambiti a prevalente destinazione residenziale aftbiti a destinazione mista con
significativa presenza terziaria e/o ambiti prospiti ai principali assi viari urbani;

Zone 3a:aree rilevanti sotto il profilo urbanistico, norbanizzate all’atto di adozione del presente
Regolamento, oggetto di futura trasformazione coesynta destinazione mista: abitativa e
terziaria,

Zone 4:aree a prevalente presenza di attivita produttive;



Zone 4a:aree rilevanti sotto il profilo urbanistico, norbanizzate all’atto di adozione del presente
Regolamento, oggetto di futura trasformazione aewaglente destinazione produttiva;

Zone NP: “aree non perimetrate, parti di territorio nonadenti entro alcuna delle precedenti
definizioni prevalentemente costituite dalla fasmidinare e aree di fondovalle a verde o soggette
vincoli di destinazione.

C) La perimetrazione delle Aree Omogenee qui discei definita nell’elaborato grafico Tavola
n. 3 “Planimetria di Zonizzazione delle Aree Urlstithe Omogenee”, costituente parte del
Regolamento per la Pubblicita e le Pubbliche Aiiiss

Articolo 6 - Riferimenti legislativi
Il presente Regolamento viene redatto in conforaliiseguenti disposizioni legislative:

Decreto legislativo 30 Aprile 1992, n. 285 “Nuovodice della strada” e successive modifiche e
integrazioni:

D.P.R. 16 dicembre 1992, n. 495 “Regolamento dcwmene e di attuazione del nuovo codice
della strada” e successive modifiche e integrazioni

Decreto Legislativo 15 novembre 1993, n. 507, corede il riordino della finanza territoriale e
successive modifiche; e inoltre: Circolari, Istaie Risoluzioni del Ministero delle Finanze.

Capo Il — Disposizioni amministrative — Organidig  estione - Competenze

articolo 7 - Forme di gestione del settore Pubblici  ta e pubbliche Affissioni

1. Le funzioni connesse con l'esercizio e la gesti@amministrativa del settore Pubblicita e
Pubbliche Affissioni sono costituite dai seguespetti:

a) istruzione delle pratiche di richiesta della pubité;
b) rilascio della autorizzazione,

c) accertamento del servizio di pubblica affissione;
d) prestazione de! servizio di pubblica affissione,

e) vigilanza esterna, individuazione di abusi, irrdgae di sanzioni e ripristino dello stato
precedente agli abusi.

2. | settori e le funzioni connessi alla Pubbligtée Pubbliche Affissioni sono gestiti dal Comune
di Cornedo Vicentino in regime di monopolio sulténo territorio comunale.

3. Per tali scopi il Comune puo0 riunirsi in congorsecondo le norme delle leggi comunali e
provinciali.

4. 1l servizio puo anche essere affidato interamentconcessione ad aggio quando il comune
ritenga che questa forma sia piu conveniente figttofilo economico-organizzativo.

articolo 8 - Competenze burocratiche

1. La responsabilitd dell’organizzazione e dellestigee burocratica dei settori Pubblicita e
Pubbliche Affissioni spetta ad un funzionario desi®p dal’Amministrazione comunale: dalle
competenze de! Funzionario suddetto sono escluasgeétti tributari di tali settori.

2. L'Amministrazione comunale designa un funziooasaddetto all’esercizio di ogni attivita
gestionale e organizzativa dell'imposta sulle pidiidl e dei diritti sulle pubbliche affissioni.
Queste attribuzioni spettano a! concessionariestesl caso di gestione in concessione.



Articolo 9 - COMMISSIONE TECNICA DI ARREDO URBANO - ABROGATO
TITOLO B — Disciplina della pubblicita

Capo | - Generalita

articolo 10 - Definizione di Pubblicita

1. Ai fini di questo Regolamento si considera puditsl qualsivoglia forma di comunicazione
acustica e/o visiva avente finalita commerciale/eia dalle forme assoggettate al diritto sulle
Pubbliche Affissioni, esposta o effettuata sul symibblico, o da esso percepibile ovvero ogni altra
forma di comunicazione volta a far conoscere ltesiga e/o la qualita di un bene o un servizio o
manifestazione, promuoverne la domanda, miglioréimenagine.

2. Si considera alla pari di un comune messagdublpitario I'esposizione alla pubblica visione di
simboli, stemmi, logotipi e marchi, anche se norsoamti a scritte o diciture, finalizzati
all'individuazione e al riconoscimento, a scopi e¢oerciali, di una determinata persona fisica o
giuridica e/o bene e/o servizio da questa prodoficestato.

articolo 11 - Norme generali sulla Sicurezza strada le

1. Lungo le strade o in vista di esse e vietatdocate insegne, cartelli, manifesti, impianti
pubblicitari, segni orizzontali reclamistici e sergi luminose se questi, visibili dai veicoli
transitanti nelle dette strade, possono ingenecamgfusione con la segnaletica stradale per
dimensione, colore, forma, disegno, ubicazione ssaoo renderne difficoltosa la comprensione
ovvero ridurne la visibilita ed efficacia E’ altiegietata la loro collocazione qualora arrechino
disturbo visivo agli utenti della strada o possdrsbrarne I'attenzione con conseguente pericolo per
la sicurezza della circolazione. In qualsiasi cdstti impianti non devono comunque arrecare
disturbo o impedimento alla circolazione delle paesinvalide. Sono altresi vietati tutti i cartelli
mezzi pubblicitari rifrangenti, nonché le sorgelntninose e le pubblicita che possano produrre
abbagliamento. Sulle isole di traffico delle ingzi®ni canalizzate € vietata la posa di qualsieogli
installazione diversa dalla prescritta segnaletica.

2. E’ fatto assoluto divieto di associare, accastar combinare messaggi, cartelli o avvisi
pubblicitari di qualunque tipo con qualsiasi segnsiradale. Tali eventuali abusi devono essere
immediatamente rimossi a cura delle autorita resapioiti.

3. E’ fatto divieto di utilizzare tipologie segnate stradali regolamentari per scopi pubblicitari

4. | cartelli e gli altri mezzi pubblicitari devorevere una sagoma regolare che non puo essere in
ogni caso quella di disco, triangolo o ottagonautilizzo del colore rosso deve essere limitato
esclusivamente alla riproduzione di marchi e nod pomunque superare 1/5 dell’'intera superficie
dei cartelli o altro mezzo pubbilicitario.

5. Le sorgenti luminose, i cartelli, ogni altro mezZluminoso pubblicitario posti fuori dai centri
abitati, lungo o in prossimita delle strade nellalgne e consentita l'installazione, non possono
avere luci ne intermittenti, ne di colore rosso,dn@lensita luminosa superiore a 150 candele per
metro quadrato, o che in qualche modo provochirmaglamento. Gli stessi devono avere una
sagoma regolare che in ogni caso non deve essella g disco, triangolo o ottagono. La croce
rossa luminosa é consentita esclusivamente perarelambulatori e posti di pronto soccorso. Entro
i centri abitati si applicano le disposizioni pr&e dal presente Regolamento.

6. Per tali motivi qualsiasi segnale abusivo o gjaal impianto pubblicitario installato senza la
debita autorizzazione deve essere immediatameantessio a cura dell’Autorita responsabile con gl
effetti sanzionatori previsti ai titolo D, Capodldgresente Regolamento.



articolo 12 - Suddivisione della Pubblicita in cate gorie

Ai soli fini del presente Regolamento le varie ferdi Pubblicita e di apparati pubblicitari vengono
suddivisi in due categorie generali: "Pubblicitad®aria” ed “Altre forme di Pubblicita”.

Capo Il — Pubblicita ordinaria

articolo 13 - Definizione di Pubblicita Ordinaria

1. Ai fini del presente Regolamento si considerdPabblicita Ordinaria” i sottoelencati elementi:
insegne, tabelle, tabelloni, targhe, cartelli, téeriiscrizioni, marchi, stemmi, fregi, simboli,
emblemi, cartelloni, solidi geometrici regolari eregolari recanti diciture e/o immagini
pubblicitarie, ovvero forme pubblicitarie grafichgssimilabili a quelle sopra elencate non
diversamente regolamentate, sia monofacciali diéapoiali.

2. | segnali stradali di direzione per l'avvio adseli attivita economiche, pur costituendo un
messaggio pubblicitario sono equiparati ai segsta#idali regolamentari e rimangono dunque di
pertinenza sia degli organi comunali aventi commedein materia di viabilita e circolazione
stradale, sia dell'organo competente in materigudhblicita.

3. Tutte le forme di Pubblicita Ordinaria vengono definite “insegne”.

articolo 14 - Classificazione della Pubblicita Ordi naria
La Pubblicita Ordinaria viene classificata seconsleguenti parametri:

A) In base alla posizione

A.l insegne vincolate a un edificioovvero che sfruttano come supporto la parete @ltro
elemento di edificio o manufatto realizzato per ds@rso.

A.1.1 “a bandiera”: aventi fissaggio laterale e insegna perpendicakbfi®nte dell’edificio.

A.1.2 “sospese™.aventi il fissaggio superiore ad asta o puntomesegna perpendicolare al fronte
dell’edificio.

A.1.3 “a parete”: ovvero insegne costituite da idoneo supporto pwstpera in aderenza, oppure
realizzate direttamente con adeguate tecnicheripht® su di una parete di edificio o altro
manufatto edilizio costruito per un uso diversog@nsiderano “a parete” anche le insegne giacenti
su piano inclinato rispetto alla verticale dei suoldella parete.

A.1.4 “appoggiate”: ovvero insegne aventi supporto inferiore vincolatan edificio o al tetto di
€sso e parte superiore libera.

A.2 insegne isolatepovvero tutte le pubblicita che non godono di algunrcolo fisico con edifici e
manufatti edilizi realizzati per scopi diversi.

A.2.1 su supporto autonomo singolo:ovvero su apparato appositamente predisposto quale
supporto per una sola pubblicita.

A.2.2 su supporto autonomo multiplo o “Totem”: ovvero su apparato appositamente predisposto
guale supporto per piu di una pubblicita.

A.2.3 su supporto improprio: ovvero inidoneo allo scopo oppure destinato aa &linzione, p.es.
pali per l'illuminazione, alberi, ecc.

B) In base alla conformazione

B.1 insegne “dipinte”: ovvero realizzate con adeguate tecniche pittortrettamente su supporto
murario o affine ad altro uso destinato.

B.2 insegne “a pannello piano”.ovvero realizzate con adeguate tecniche su idsnpporto da
porre in opera avente spessore inferiore a cm. 15.



B.3 insegne “a plafoniera”’o cassonetto, ovvero aventi spessore complesspearisre o uguale a
cm. 15.

B.4 insegne “composte” o “sagomate”’ovvero realizzate mediante la composizione diding
elementi accostati: lettere, simboli, etc., postiopera su pannello, parete o supporti in genere,
oppure prodotte con sagomatura di elementi piabiplari o diversi di materiali vari come vetro,
metallo, etc.

B.4.1 “piane”: aventi spessore inferiore a cm. 15.

B.4.2 “scatolate”: aventi uno spessore maggiore di cm. 15, eventudémenche cave
internamente.

B.4.3 “tubolari”: ovvero realizzate con il sistema del tubolare szgo a freddo o a caldo, sia di
vetro al neon, che di metallo o altro materiale.

B.4.4 “miste”: ovvero risultanti dalla combinazione di insegnatsiate o tubolari.
C) In base alle facce esposte
C.1 insegne “monofacciali”:ovvero che espongono un solo lato visibile consaggi pubblicitari.

C.2 insegne “bifacciali”: ovvero che espongono alla vista due lati recamt$saggi pubblicitari,
oppure insegne monofacciali costituite di matertedesparente, per cui il messaggio pubblicitario
risulti visibile su due lati.

C.3 insegne “polifacciali”: ovvero tutti i solidi geometrici regolari e irrdga che espongono piu
di due facce recanti messaggi pubblicitari.

D) In base al materiale di costituzione

D.1 materiali “tradizionali”: quali vernici, tempere, legno, vetro, pietre, miatela, metalli come
ottone, rame, ferro o bronzo tagliati, stampatusi,flamiera di ferro zincata solo se colorata sono
inclusi anche i metalli cromati nichelati, I'ac@ainox nei diversi tipi di finitura lucidi, spazzil,
ecc.

D.2 materiali “di sintesi”: quali Plexiglas, Perspex, materiali plastici imgee e affini.
E) In base alla gamma di colori impiegata

E.l colori “grezzi” o “naturali”: ovvero i colori propri allo stato grezzo dei makrimpiegati in
guesto caso € ammesso l'uso di vernici traspatentfunzioni protettive.

E.2 colori “coprenti”: ovvero colori che ricoprono il tono naturale geziel materiale impiegato
qguali smalti, vernici colorate, ecc.

E.2.1 “toni caldi”: a titolo esemplificativo i colori caldi comprendonrossi, i gialli e tutte le loro
gradazioni e combinazioni come il marrone e l'arane, nella composizione di colori caldi
possono anche entrare i bianchi e in neri comeriaodaitri 0 di contrasto, e i colori freddi purcimé
guantita non prevalente. Sono esclusi i coloridfescenti”.

E.2.2 “a toni freddi”: a titolo esemplificativo i colori freddi comprenuw tutta la gamma che va
dagli azzurri, ai verdi, ai viola, sono compresolori “fluorescenti”.

F) In base al modo di illuminazione

F.1 insegne “luminose”:ovvero che emettono luce propria prodotta da sdeg@minosa interna.
F.l.1 “ad emissione frontale diretta”

F.l.2 “ad emissione indiretta” o riflessa.

F.2 insegne “illuminate”: illuminazione proveniente da una sorgente lumirestarna all’insegna.



G) In base al tipo di sorgente luminosa
G.1 lampade “a fluorescenza™:tubi al neon.
G.2 “ad incandescenza”lampadine tradizionali e lampadine alogene.

G.3 lampade “colorate”: sia a fluorescenza che ad incandescenza con engsdiversa dalla luce
comunemente definita “bianca”.

H) In base alla periodicita di esposizione

H.l “fissa”: ovvero pubblicita esposta in forma continuateadite.

H.2 “temporanea”. ovvero esposta per un periodo definito o ad irtdrv
) In base alla dimensione

.1 per insegne “vincolate” ad edificio:

I.1.1 altezza inferiore o uguale a cm. 40valutando I'altezza del corpo del carattere nalbcdi
insegne composte, oppure l'altezza dell’ingombraleenegli altri casi; nel caso di insegne a
giacitura verticale vale nello stesso modo la lemgla della base dell’insegna.

I.1.2 altezza maggiore di cm. 40altezza valutata come al punto precedente.
1.2 per insegne “isolate”:

1.2.1 superficie inferiore o uguale a mgqg. 3,00:valutata misurando il massimo rettangolo
circoscrivibile.

1.2.2. superficie maggiore di mq. 3,00superficie valutata come al punto precedente.

articolo 15 - Scheda Operativa Analitica

1. La Scheda Operativa Analitica rappresenta lang#nto di sintesi predisposto dal presente
Regolamento per I'emissione di pareri in meritdaalimissibilita dell’esposizione delle varie

tipologie di pubblicita, nelle diverse zone in dlipresente Regolamento divide il Comune di
Cornedo Vicentino.

2. La Scheda Operativa Analitica fornisce all’'ongam competente per l'istruzione della pratica di
autorizzazione, i criteri base per la valutazionemiale e preventiva di una qualsiasi forma di
Pubblicita Ordinaria (articolo 13), il parere en®essu tale base dovra essere integrato dalle
disposizioni contenute nel successivo articolo 16.

3. La Scheda Operativa Analitica viene redattaasbkse della classificazione della Pubblicita
Ordinaria operata al precedente articolo 14, alre sulla suddivisione del territorio comunale in
Zone Omogenee come previsto dall’articolo 5 des@née regolamento.

4. Nella Scheda Operativa Analitica le righe cogtero i vari parametri di classificazione, le
colonne si riferiscono alle diverse Zone Omogerede€Cdmune di Cornedo Vicentino.

5. La sommatoria dei parametri ammissibili in ogoionna permette di individuare le tipologie di
pubblicita autorizzabile in ogni Zona.

6. Nello stesso modo, la Scheda Operativa Analiticasente di valutare la conformita di una
determinata pubblicita, che si intenda realizzareapporto alle caratteristiche previste per ogni
Zona.



Comune di Cornedo Vicentino
REGOLAMENTO PER LA PUBBLICITA' E LE PUBBLICHE AFFIS SIONI
Scheda Operativa Analitica (art. 15 del Regolamenjo

Classificazione della pubblicita aree omogenee Comune di Cornedo Vicentino art. 5

Tipologia dell'insegna 1 2 3-3A 4-4A N.P.

A. in base alla posizione

a.l. vincolate ad un edificio

a.l.1. “a bandiera” NO

a.1.2. “sospese”

a.1.3. “a parete”

a.l.4. “appoggiate” NO NO
a.2. isolate

a.2.1. su supporto autonomo singolo NO NO

a.2.2. su supporto autonomo multiplo “totem”| NO NO

a.2.3. su supporto improprio NO NO NO NO NO

B. in base alla conformazione

b.1. insegne dipinte

b.2. insegne a pannello piano

b.3. insegne a plafoniera NO NO

b.4. insegne composte e sagomate

b.4.1. piane

b.4.2. scatolate

b.4.3. tubolari NO NO

b.4.4. miste NO NO

C. inbase alle facce esposte

c.1. insegne monofacciali

c.2. insegne bifacciali

c.3. insegne polifacciali NO NO

D. in base al materiale di costruzione

d.1. materiale tradizionale

d.2. materiale di sintesi NO NO

E. in base alla gamma dei colori

e.l. colori grezzi

e.2. colori coprenti

e.2.1. colori “a toni caldi”




e.2.2. colori “a toni freddi” NO NO
F. in base al modo di illuminazione
f.1. insegne luminose
f.1.1. ad emissione frontale diretta NO NO
f.1.2. ad emissione indiretta NO
f.2. insegne illuminate
G. inbase al tipo di sorgente luminosa
g.1. lampade a fluorescenza NO NO
g.2. lampade a incandescenza
g.3. lampade “colorate” NO NO
H. in base alla periodicita
h.1. pubblicita fissa
h.2. pubblicitd temporanea NO NO NO NO NO
I.  in base alla dimensione
i.1 . per insegne vincolate ad edifici
i.1.1. altezza uguale o inferiore a cm. 40
i.1.2. altezza superiore a cm. 40 NO NO
i.2. per insegne isolate
i.2.2. superficie maggiore di mq. 3,00 NO NO
i.2.1. superficie inferiore o uguale a mq. 3,00 NO NO NO




articolo 16 - Norme Aggiuntive Speciali
In aggiunta alle disposizioni della Scheda Opesgafinalitica valgono le seguenti norme:

a) Per la zona omogenea 1

1. A fronte di una richiesta per I'esposizione diauo piu insegne pubblicitarie nuove dove sia
verificata l'esistenza di tracce di insegne preo#dedeve essere valutata l'opportunita di
privilegiare interventi di restauro, recupero rigw@ione con tecniche tradizionali delle insegne
preesistenti. La valutazione in merito puo essspeessa in base ai seguenti parametri:

- qualita formale dell'insegna preesistente;

- stato di conservazione della medesima;

- continuita nella denominazione dell’attivita cuinBegna si riferisce,
- continuita nel settore merceologico dell’attivita.

Quando le insegne esistenti, o le tracce di essestono particolare interesse di valore storico-
documentale, artistico, culturale o di costume &g considerate come parti integranti dei
manufatti su cui esse sono realizzate o esposteuraei casi di richiesta per lesposizione daun
nuova insegna, dovra essere valutata I'opportuhitiivilegiare il recupero di insegne originali di
particolare valore, mediante restauro o riproduzjoanche nei casi di mutamento di settore
merceologico, di denominazione, di proprieta d#lvéa cui I'insegna precedente si riferisce. In
tali casi, accanto all'insegna originale, potrardualmente essere accostata, secondo le modalita
stabilite dal presente Regolamento, una o piu nutsagne.

2. La posizione, la forma e le dimensioni di tgttiapparati pubblicitari devono risultare in staet
relazione formale con le caratteristiche peculii fronte dell’edificio su cui verranno applicate,
fino a diventare elemento costituente proprio deflmmposizione del progetto; in particolare, i vari
impianti pubblicitari, devono venire posti in rapfo di simmetria con i principali elementi
compositivi del prospetto dell’edificio su cui sao.

3. L'insieme delle diverse pubblicita deve fornirgimmagine coordinata per collocazione, grafica,
colori e materiali; dev’essere inoltre valutataripatto complessivo delle pubbilicita sull’edificib a
fine di evitare I'affollamento nel caso di compnesa di piu pubblicita nel medesimo edificio o nel
caso di fronte espositivo molto esteso.

4. A questo fine, devono venire attentamente valusgguenti parametri:

- composizione architettonica del prospetto intettesdalla pubblicita, con particolare
riguardo alle forature;

- epoca originaria di costruzione dell’edificio;

- grado di conservazione delle originarie carattiehst architettoniche in seguito ai
lavori di manutenzione o di ristrutturazione;

- presenza di elementi decorativi o strutturali il ptegio e valutato in relazione ad
ogni singolo edificio.

5. In nessun caso sono ammesse insegne che nasepddiurpino, danneggino, o in ogni modo
compromettano, gli elementi caratteristici di urogpetto siano essi strutturali o puramente
decorativi, quali: archi, architravi, portali, pagly decorati, cornici, fregi, stipiti, aggetti enslari,
parti in ferro, pietra, ecc. anche se di modestioreaartistico/storico, ma rilevanti ai fini della
composizione architettonica del prospetto intetesdalla pubblicita.

6. Le insegne e i mezzi pubblicitari in genere possono avere un’altezza superiore a cm. 40 se
leggibili orizzontalmente; nel caso di insegne lbdgverticalmente il limite di cm. 40 deve essere



valutato nel senso della larghezza. In entramlaisi,cun’insegna o mezzo pubblicitario in genere
non puo comungue avere una superficie lorda cosipkesuperiore a mq. 2,50.

7. Per nessun edificio € ammessa l'installaziorsdalina forma di pubblicita relativa ad attiviteech
non abbiano sede nell’edificio stesso.

b) Per le zone omogenee 2, 3, 4, 3a, 4°

1. Per i soli edifici costruiti in queste aree pairdel 1950, anche se non di particolare pregio
architettonico, storico o artistico, valgono lesste norme indicate alla presente lettera a, ai fiunt
2, 3, 4 e 5. Per gli edifici realizzati o totalmemistrutturati in data seguente al 1950, valgano |
indicazioni contenute nella Scheda Tecnica Analigfo inoltre i seguenti commi.

2. la superficie lorda complessiva di un’insegnaltoco mezzo pubblicitario, posta sul fronte di un
fabbricato o manufatto edilizio in genere sito aelbna 3, non puo superare il limite di mq. 3.00.

3. Per le sole zone 4 non si pongono limiti dimenaii alla superficie lorda complessiva di
un’insegna o un mezzo pubblicitario in genere, pastrealizzata sul fronte di un fabbricato o
manufatto edilizio in genere purché non in contrasti Nuovo codice della strada.

4. Per nessun edificio € ammessa l'installazioredalina forma di pubblicita relativa ad attivitaech
non abbiano sede nell’edificio stesso.

5. Linsieme delle diverse pubblicita dovra fornitm’'immagine coordinata per collocazione,
grafica, colori e materiali, inoltre, dovra venivalutato I'impatto complessivo delle pubblicita
sull’edificio al fine di evitare, in ogni caso,sbvraffollamento pubblicitario.

c) Per le zone non perimetrate

1. In conformita alla Scheda Analitica Operativang ammesse in questa area solo pubblicita
vincolate ad edifici oltre ai segnali stradali drezione previsti dall’articolo 134 del D.P.R. n.
495/92.

2. Forma, colori e dimensioni delle pubblicita seitel devono essere uniformate alle caratteristiche
previste dal Codice della strada e dal relativodRagento di attuazione ed esecuzione e devono
inoltre rigorosamente rispettare il dettato decprkente art. 11 sulla sicurezza stradale.

d) Isole informative

1. Negli elaborati grafici allegati al Piano Publii e Pubbliche Affissioni, tavola n. 4, vengono
individuate in numero e posizione adeguata, dele apecializzate denominate “Isole Informative”
che hanno lo scopo di fornire un servizio da panréuoghi di particolare rilevanza ai fini del
traffico veicolare e della struttura urbanisticamemale. Il servizio consiste nella possibilita di
attingere direttamente da parte dell’'utente, mediapportuni dispositivi informatici multimediali,
gualsiasi informazione sul territorio comunale dir@do Vicentino: sulle attivita ivi insediate,
sugli uffici e sulle strutture pubbliche e in gealersu tutti i servizi di pubblico interesse eit#idi
vario tipo e livello, anche sovracomunali ed extracanali.

2. La realizzazione di dette Isole puo avvenir® sokeguito di approvazione di progetto esecutivo,
ove sia indicato con precisione il tipo e il numeéiapparati destinati a fornire le informazioni di

pubblica utilita, possibilmente dotati di tecnolagelettronica interattiva avanzata, oltre alla
dotazione di elementi di arredo urbano atti allaazione di arredi sosta temporanea per dli
automobilisti.

3. Nel progetto delle isole, deve essere previstaoksibilita di disporre di ambienti da adibire ad
ufficio informazioni con presenza temporanea disppale, in occasione di eventi di particolare
rilevanza e di pubblico interesse.

4. E’ prevista nelle Isole informative una elevatacentrazione di apparati pubblicitari, e prevista
l'installazione di supporti autonomi atti all'espmiene di cartelloni pubblicitari, cosi pure la
creazione di supporti multipli per pubblicita derinati “Totem”, devono venire installate un



numero adeguato di plance di pubbliche affissiangrdnde formato oltre al formato normale,
risulta pure ammissibile la posa di orologi, datégrmometri digitali luminosi, anche di grande
formato, aventi scopi pubblicitari, cartelli a maggio variabile, cosi come ogni altro apparato di
arredo urbano con funzioni di supporto pubblicgari

articolo 17 - Posizionamento delle insegne pubblici tarie aggettanti
1. Le insegne pubblicitarie a bandiera, sospeseparete con sporgenza superiore ai 15 cm. dal
fabbricato cui sono vincolate, vengono considedatgresente Regolamento come aggettanti.

2. Nelle zone omogenee 1, sono ammesse le insedpidigitarie a bandiera e/o sospese (art. 14)
solo se realizzate in materiale tradizionale (dt.lett. D.1), collocate ad una altezza superiore a
250 cm. dal suolo pedonabile con sporto dal piantactiate dell’edificio inferiore a 70 cm.;

possono essere inoltre autorizzabili insegne at@aggettanti, non del tipo a plafoniera luminosa,
purché poste ad altezza minima dal suolo pedonahjperiore a 220 cm.. Insegne di profondita
inferiore al limite di 15 cm. di cui al punto 1, gie ad una altezza inferiore ai 220 cm. dal suolo
pedonabile, non dovranno essere autorizzate quebstéauiscano ostacolo o pericolo per i pedoni.

3. Le zone N.P. sono equiparabili alle zone 1 tegoer la possibilita di installare anche insegne di
tipo sospeso.

4. Nelle rimanenti zone il distacco minimo dal supkedonabile delle insegne aggettanti non puo
essere inferiore ai 250 cm..

5. Per le insegne aggettanti che ricadono su aséndte a traffico veicolare, il distacco minimo
dal suolo dev’essere conforme al vigente Codicka@&lada.

Capo Il — Altre forme di pubblicita

articolo 18 - Definizione di altre forme di pubblic  ita

Gli apparati pubblicitari ricadenti sotto la pretedefinizione sono quelli descritti all’art.47,romi
3-5-6-7-8, del D.P.R. 495/92, non diversamenteleggentati o definiti nel precedente Capo II.

articolo 19 - Cartelli Stradali

1. Si definisce “cartello” quel manufatto biface@akupportato da una idonea struttura di sostegno,
che é finalizzato alla diffusione di messaggi puttalri o propagandistici sia direttamente, sia
tramite sovrapposizione di altri elementi; essotiézmabile in entrambe le facciate anche per
immagini diverse. Puo essere luminoso sia perpucpria che per luce indiretta,

2. Si definisce “cartello stradale” il cartello cui al punto 1, quando sia posto lungo una strada
oppure in prossimita o in vista di una strada.

3. | cartelli possono venire realizzati unicameantbase alle seguenti caratteristiche:
a) Cartelliin zona 1

Il presente Regolamento vieta la posa di qualsiadello stradale nella Zona 1, posto in opera sia
su suolo privato che pubblico, diverso dai segstadidali regolamentari.

b) Cartelli in zone 2,3 e 4

Cartelli ricadenti totalmente su aree private olphghe:
cartelli posti perpendicolarmente al senso di naarci
dimensioni massime nelle zone omogenee 3 = mq. 2,00
dimensioni massime nelle zone omogenee 2 = mg. 4,00
dimensioni massime nelle zone omogenee 4 = mq. 6,00



cartelli posti parallelamente al senso di marcia:
dimensioni massime nelle zone omogenee 3 = mq. 3,00
dimensioni massime nelle zone omogenee 2 = mg. 6,00
dimensioni massime nelle zone omogenee 4 = mg012,0
c) Cartelli in zone NP

Il presente Regolamento autorizza la posa di casilsartello stradale nelle zone NP, posto in opera
sia su suolo pubblico che privato, esclusivameuntgyd la SS. 246 e la Strada Provinciale per
Priabona. Tali cartelli devono mantenere una destaninima dalla sede stradale di m. 3 e massima
di m. 6. Al di fuori di tali aree il presente Regpoilento vieta la posa di qualsiasi cartello siarea a
pubblica, sia su area privata.

Cartelli posti perpendicolarmente al senso di naardimensioni massime nella zona omogenea
NP = mq. 6,00.

Cartelli posti parallelamente al senso di marcimessioni massime nella zona omogenea NP =
mq. 12,00

4. Le dimensioni massime imposte per i cartellicsaoiferite alla sola superficie destinata a
messaggio pubblicitario; sono dunque da intendaflsnetto della struttura di supporto che
comunque deve essere proporzionata al cartello.

5. Nei casi autorizzabili pud essere installatoogni supporto posto, nell’area di pertinenza di
edifici sede di attivita, un solo cartello per ogawelle stesse.

6. Gli impianti pubblicitari posti perpendicolarntenal senso di circolazione stradale i cartelli
possono diventare bifacciali; possono pertanto ressetorizzati anche cartelli con messaggi
pubblicitari diversi su ciascuna delle due facgapuwe possono venire accoppiati diversi cartelli
contrapposti.

7. Nel caso di installazione multipla di carteltraglali devono essere rispettate le dimensioni
massime previste dal presente articolo. Per dimarsnassima si intende la somma delle superfici
dei singoli cartelli.

8. L'installazione di cartelli ricadenti su areaivata € limitata ad attivita che abbiano sede
nell’edificio di cui I'area scoperta costituisceeatia pertinenza.

9. Linstallazione di cartelli € ammissibile anchiinterno di Isole informative di cui all’art. 16
del presente Regolamento: ricorrendo tale casdiaspleprogetto esecutivo la definizione di tute |
caratteristiche, le dimensioni e la posizione diidartelli.

10. | supporti per cartelli allinterno del CentAbitato dovranno inoltre rispettare le seguenti
distanze minime:

a) m. 50 da cartelli e mezzi pubblicitari postiesae private;
b) m. 50 da qualunque segnale stradale;

c) m. 50 da asse di intersezioni ed incroci stiagtz@lb quando in tali incroci siano posti segnali
stradali e/o semafori:

d) m. 1,5 dal limite della carreggiata.
Sono esclusi dai limiti suddetti i cartelli podiiiaterno delle “Isole Informative”.

11. | cartelli e la loro struttura devono averemag regolare, in particolare sono vietati i cairtll
forma triangolare, circolare e quelli posti su uporto inclinato rispetto alla verticale al suolo.

12. Gli impianti pubblicitari costituiti da suppore cartelli, non devono presentare parti sporgenti
spigoli vivi che possano recare danno a cose, peres@nimali che si trovino a transitare nei pressi



degli stessi: nel contempo ogni sporgenza o ogghttali impianti non deve avere un distacco
inferiore a cm. 250 dal suolo pedonabile.

13. | cartelli non possono essere in nessun casindsi né rifrangenti, possono perd essere
illuminati da sorgenti luminose esterne fissatemedesimo supporto del cartello, purché tale
illuminazione non provochi abbagliamento alcuno.

14. | cartelli e i supporti devono essere prodaiti materiali non deperibili e resistenti agli agen
atmosferici: le strutture di sostegno, sia nellag&uori terra sia nelle fondazioni, devono essere
opportunamente dimensionate per resistere allassgal vento.

15. La manutenzione in perfetto stato dei carggbtta separatamente ad ogni Richiedente, mentre
e onere di tutti i Richiedenti la manutenzione @nfetto stato del supporto.

16. In caso di mancata manutenzione vengono conteiaé Richiedente, nel caso di singolo
cartello, o ai Richiedenti, nel caso del supporttetyinsieme dell'impianto, le sanzioni previste a
titolo D - Capo Il - della presente normativa.

17. Per l'installazione di cartelli pubblicitari sSmanda all’osservanza dell’art. 11 “Norme general
sulla sicurezza stradale” del presente Regolamento.

articolo 20 - Cartelli di indicazione di attivita r icettiva e di ristorazione -
Cartelli di indicazione di attivita produttive

1. | segnali stradali, diversi dai cartelli, impédigper la pubblicizzazione e I'avvio a sedi di\ath
ricettiva o di ristorazione quali: alberghi, riskati, trattorie, pizzerie, ecc, devono essere gomfo
alla tipologia dei segnali di direzione previstdl'de.134 del D.P.R. 495/92 “Regolamento di
esecuzione e di attuazione del Nuovo Codice detd8”. La norma € ugualmente valida nel caso
dei segnali per la pubblicizzazione e I'avvio aiskdttivita produttive artigianali e/o industrial

2. Tali segnali di direzione possono associareadtamio alla denominazione della ditta pertanto
sono da ritenersi segnali stradali a tutti gli ®#ffdi legge. La loro realizzazione ed esposiziene
quindi disciplinata dalle disposizioni dei citato.FDR. n°® 495/92 oltre a quelle del presente
Regolamento; la localizzazione e la vigilanza saservati agli uffici competenti in materia di
viabilita e circolazione stradale.

4. Detti segnali di direzione sono anche sogg#itisservanza delle seguenti prescrizioni:
a) sono installati esclusivamente su appositi stpg@ioproprieta dell’amministrazione comunale

b) devono essere localizzati in posizione assegdatacompetente ufficio in modo da non
interferire con la segnaletica stradale

c) il periodo di esposizione € soggetto ad autadimne per una durata di 3 anni rinnovabile

d) forma, dimensioni e colore devono essere in ayomta al Regolamento di Attuazione del
Codice della Strada

e) essendo una forma di pubblicita individuale,cseaggetti al pagamento dell'imposta comunale
per la pubblicita.

articolo 21 - Pubblicita Temporanea

a) Striscioni

1. Ai fini del presente Regolamento per “striscib®eda intendersi I'elemento bidimensionale
bifacciale, realizzato in materiale di qualsiasiuna, privo di rigidezza, mancante di una supegfici

di appoggio o comunque non aderente alla stesabzfiato alla promozione pubblicitaria di beni,
sevizi, manifestazioni o spettacoli.



2. L’Amministrazione comunale pu0 mettere a dispiosie una serie di supporti, adeguati per
numero e per posizione, adibiti allo scopo esctuglv fornire un sostegno per I'esposizione di
striscioni o teli ricadenti su area stradale.

3. L’'esposizione di striscioni € ammessa unicamdatante il periodo di svolgimento dell’evento
cui si riferisce, oltre che durante la settimanecpdente e le 24 ore successive allo stesso. iPer gl
striscioni le distanze minime dagli altri mezzi plibitari sono di 25 metri.

4. E’ vietato I'uso di supporti impropri, come atbe pali per l'llluminazione pubblica, per il
fissaggio e I'esposizione di striscioni o teli desti su area pubblica o strade comunali, provincia
regionali o statali.

5. Per manifestazioni pubbliche sono ammesse deralgbrecedente articolo solo in seguito ad atto
emanato dal Sindaco.

6. Anche gli striscioni o teli ricadenti completam® su suolo privato, costituendo pubblicita a tutt
gli effetti, necessitano di autorizzazione da glase a seguito di domanda scritta inoltrata
dall'avente titolo, precisando la dato di inizitaedurata dell’esposizione.

7. Nel caso che il terreno interessato sia di peniza di edifici condominiali necessita allegata al
domanda il benestare di tutti gli aventi titolo.

b) Stendardi

1. Ai fini del presente Regolamento, per stendagdda intendersi un elemento bidimensionale
monofacciale, realizzato in materiale di qualsiaatura, privo di rigidezza, aderente ad una
superficie di appoggio abitualmente destinata ad dsserso, finalizzato alla promozione
pubblicitaria di beni, servizi, manifestazioni oeffacoli e che pud essere illuminato da sorgente
luminosa esterna.

2. Nella Zona 1 e ammessa l'esposizione di steméanlusivamente per manifestazioni di pubblico
interesse: culturali, sportive e per spettacoliheh sono esclusi gli stendardi a scopo publdiod
commerciale.

3. In tutte le altre Zone omogenee € autorizzdteleposizione di stendardi anche a puro scopo
pubblicitario, ma solo in coincidenza di eventi exonali: chiusure, fallimenti, vendite
promozionali, aperture di nuovi esercizi, ecc.

4. L’esposizione sara possibile solo previa presgone di domanda all’apposito ufficio anche da
parte di persone fisiche o giuridiche diverse ittoto in parte dagli aventi titolo di proprieta
dell’edificio interessato.

5. L'autorizzazione all’'esposizione € temporaneavi la durata dell’evento cui lo stendardo si
riferisce piu i 15 giorni antecedenti la data delénto stesso.

c) Tabelloni esposti in cantieri edilizi

1. Al fine di garantire la massima trasparenzaisatgjlpubblici per salvaguardare il decoro urbano,
tutti i cartelli relativi ad attivita edilizie doanno essere uniformati ai modelli emanati dall’'tli
Tecnico comunale o dal competente Ufficio per laligita.

2. E’ autorizzata I'esposizione, in ambito di cargi, di cartelloni pubblicitari delle ditte appa#iiei
e sub appaltatrici dei lavori in atto, purché talitelli non vengano associati 0 accostati ai tabel
obbligatori di cui al presente articolo, o allasaigtica obbligatoria in materia di anti infortuiiga.

d) Altre forme di pubblicita temporanea

Altre forme di pubblicita esposte in forma mobiléemnporanea su spazi privati sono equiparabili a
tutti gli effetti alla pubblicita ordinaria.



articolo 22 - Pubblicita su tende e cappottine para  sole

1. Le scritte riportate su tende e/o cappottin@gale sono equiparate a tutti gli effetti alle eltr
forme di pubblicita ordinaria.

articolo 23 - Segno orizzontale reclamistico

1. E’ da considerare “Segno orizzontale reclanostia riproduzione sulla superficie stradale o di
altre pavimentazioni esterne, con materiali e wunidiverse, di scritte in caratteri alfa numeri,
simboli e di marchi, finalizzata alla diffusionerdiessaggi pubblicitari o propagandistici.

2. Sono realizzabili in tutte le Zone omogenee,sola su proprieta di terreno del Richiedente o su
autorizzazione scritta dell’avente/i titolo.

3. Sono realizzabili solo per composizione ad sitapb assemblaggio o incastro o accostamento di
materiali vari per pavimentazione di diversi coloridi diversa natura, come ad es.: materiali
lapidei, masselli autobloccanti di calcestruzzonuiatti in laterizio; e inoltre possibile anche la
creazione di scritte con posa di componenti in Heeta

4. E’ possibile anche creare un dislivello traidno di calpestio e la scritta purché tale diffei@en
rientri all'interno dei limiti previsti dalla legg&3/89 sul superamento delle barriere architettenic

5. Le scritte su pavimentazioni esterne sono egaipalla pubblicita ordinaria.

articolo 24 - Elementi di Arredo Urbano con Pubblic ita Fermate di Mezzi del
Trasporto Pubblico

1. A scopo esemplificativo, si elencano alcuni defggmenti che vengono considerati di arredo
urbano, suscettibili di essere impiegati quali suppper la pubblicita: orologi, barometri,
termometri e datari, transenne, sedute, conterdtatfiuti, chioschi, pensiline e coperture, gaaeb
fioriere, portacicli, dissuasori di traffico, ferteadi mezzi pubblici ed altri articoli affini.

2. La posa di elementi di arredo urbano da imp&gguali supporti per la pubblicita, e
autorizzabile esclusivamente nellambito delle Zamogenee 2, 3 e 4, previo ottenimento di
autorizzazione se la posa avviene a cura di saggsttato.

3. Nelle rimanenti Aree omogenee: 1 e Zone NonnkRrate, ne e vietata l'installazione, ad
eccezione degli elementi per la segnalazione flileate dei mezzi di trasporto pubblico.

4. In particolare, la fornitura e posa di elemgari la segnalazione e l'individuazione dei punti di
fermata dei mezzi di trasporto pubblico deve verpreventivamente regolamentata tra ente
fornitore del servizio e Amministrazione comunafeparticolare deve venire redatto un capitolato
di oneri ove siano precisate: le competenze pemdautenzione e posa di detti elementi, la
proprieta degli stessi e il soggetto debitore aeposta o diritto per la pubblicita o I'affissioela
effettuata nei confronti del Comune di Cornedo Yita®, tempi e modalita di riscossione.

articolo 25 - Serbatoi per G.P.L. — Silos - volumi  tecnici e affini

1. | serbatoi per il G.P.L. o altri combustibilgtiidi recanti scritte e/o simboli di identificazen
purché visibili da luogo pubblico, sono assimilahipubblicita ordinaria e vengono equiparati a un
unico mezzo pubblicitario polifacciale.

2. Nel caso in cui i serbatoi citati risultano mes@ti da siepi e similari o siano interrati, ovver
non risultino visibili da luogo pubblico, decadéato carattere, di mezzo pubblicitario e con deso
conseguenze derivanti dall’applicazione del pres&sgolamento.

3. I silos di aziende artigianali, industriali eriagle, le cabine elettriche private ed altri “vigiu
tecnici” isolati possono essere utilizzabili qualipporti per pubblicita nel rispetto di quanto
stabilito dalle norme del presente Regolamento.



4. Vengono assimilati a mezzi pubblicitari polifedc anche altri apparati quali lanterne
pubblicitarie di esercizi pubblici e affini.

articolo 26 - Pubbilicita in impianti sportivi

1. Gli apparati pubblicitari esposti in forma temgooea o permanente all'interno del perimetro di
impianti sportivi in genere, siano essi pubbligrovati, nel caso risultino visibili dall’esterncedli
impianti stessi da luogo pubblico, sono assimilabilPubblicita Ordinaria a tutti gli effetti del
presente Regolamento.

2. Si vieta peraltro di esporre materiale publdioa all’interno dei perimetro di impianti sportiwi
genere, posto in modo tale per cui una faccia detzm risulti visibile unicamente dall’esterno
dell'impianto sportivo stesso.

articolo 27 - Volantini o Manifestini

1. La distribuzione di volantini ad esclusivo scammmerciale nel Comune di Cornedo Vicentino
e ammessa solo se effettuata a domicilio con inagaste nelle apposite caselle per lettere.

2. La distribuzione dei volantini o dei manifestsommerciali nei luoghi pubblici puo avvenire
mediante distribuzione a mano solamente previa oaramione e pagamento dell'imposta
all'Ufficio competente del Comune di Cornedo cordigazione dei giorni e delle persone
incaricate.

3. E’ vietata su tutto il territorio comunale lssttibuzione di volantini effettuata da mezzi aeda,
veicoli in genere, oppure nei parabrezza delle auswmsta, ecc.

4. Dall'obbligo di cui al comma 2 sono escluse dayw di riduzione le pubblicita, le insegne e gli
avvisi citati agli artt. 16 e 17 del D.L. 15 nover@li993 n.507.

articolo 28 - Pubblicita effettuata in forma mobile o0 ambulante

1. E’ consentito, sull'intero territorio comunaldransito e la semplice fermata di veicoli attiezz
a scopi pubblicitari o recanti scritte e messagdplgicitari, purché si svolga nell'osservanza tetal
delle disposizioni previste dall'articolo 57 “puldia sui veicoli”, del D.P.R. n. 495/92
“Regolamento di esecuzione e di attuazione del Nudwdice della strada”, oltre al rispetto delle
norme di circolazione locale.

2. E’ invece proibita per ragioni di decoro, comioalle finalita del presente regolamento, la sosta
0 lo stazionamento protratto per qualsiasi periddéempo oltre la normale fermata, di veicoli
attrezzati a scopi pubblicitari sia su suolo putiliche sia accessibile al pubblico, sia visibde d
tali luoghi.

articolo 29 - Pubblicita fonica

La pubblicita fonica sulle strade e in genere ssigéizi pubblici e/o aperti al pubblico & soggetta a
autorizzazione nelle forme stabilite dal vigentg®amento di esecuzione ed attuazione del Nuovo
Codice della strada. Nei centri abitati, per ragidinpubblico interesse, il Sindaco si riserva di
negare la predetta autorizzazione o limitarla areihate zone ed orari a propria discrezione.

articolo 30 - Insegne all'interno di negozi

Le insegne pubblicitarie poste all'interno di uncdée pubblico e/o aperto al pubblico sono
equiparate a pubblicita ordinaria e ricadono néiéziplina del presente Regolamento quando sono
correttamente leggibili solo dall’'esterno del l@&atesso.



CAPO |V — Disposizioni Speciali

articolo 31 - Limitazioni e divieti estesi a tutto il territorio comunale

1. E’ proibita I'esposizione stabile o temporangapgni tipo di segnaletica pubblicitaria, mobile
elo provvisoria, su spazi pubblici non diversamdatenata all'interno del presente Regolamento.
Non é soggetta alle limitazioni precedenti 'espmsie temporanea di cartellonistica e segnaletica
da parte di imprese appaltatrici di lavori stra@éti edili regolarmente autorizzati.

2. E’ proibita la posa di orologi analogici, da iegarsi quale supporto per pubblicita, lungo tlgte
strade di scorrimento veicolare, nonché entro ggicadi 50 metri dagli incroci stradali.

3. E’ proibita I'installazione di supporti per laupblicita fisse recanti immagini di planimetrie e/o
elaborazioni grafiche del territorio comunale e/omprensoriale, al di fuori di quanto
autonomamente operato per iniziativa comunale ahtignlare si vietano le tabelle a rame sbalzato
e verniciato, in lamiera o legno o materiali pleistverniciate o laccate.

articolo 32 - Manutenzione obbligatoria degli appar  ati pubblicitari

| Richiedenti I'esposizione di pubblicita in formasiva, a qualsiasi tipologia essa appartenga, sono
tenuti a mantenere in buono stato di conservazieepubblicita in accordo con le finalita generali
del presente Regolamento. | contravventori potraessere soggetti alle sanzioni previste dal
seguente Titolo D - Capo IIl.

CAPO | — Pubbliche Affissioni

articolo 33 - Definizione di Pubbliche Affissioni

1. Ai fini e per gli effetti delle presenti norms, definisce come Pubbliche Affissioni la forma di
pubblicizzazione di beni, servizi e manifestaziaifettuata in veste grafica, tramite I'affissione
appositi spazi designati dal’Amministrazione coraléy oppure su spazi privati opportunamente
definiti alle seguenti Sezioni Il e I, di: mangi, cartelli, avvisi, bandi, poster, locandinenanci,
ordinanze, notificazioni, disposizioni, delibereghdarazioni, proclami, editti, decreti, comunigati
appelli, programmi, informazioni, messaggi, provweehti, bollettini, rapporti, note, inviti,
convocazioni, notiziari, riviste, giornali, publdizioni, rotocalchi, elenchi, liste, tabelle, catdin

di qualunque materiale costituiti.

2. Si considera “manifesto” I'elemento bidimensilenaealizzato in materia di qualsiasi natura,
privo di rigidezza, finalizzato alla diffusione diessaggi pubblicitari o propagandistici, posto in
opera su strutture murarie o su altri supporti cogue diversi dai cartelli e dagli altri mezzi
pubblicitari. Non puo essere luminoso né per luogppa né per luce indiretta.

articolo 34- Classificazione delle Pubbliche Affiss ioni

1. Il presente Regolamento stabilisce la ripanieiadelle superfici degli impianti pubblici da
destinare ad affissioni, tra:

- affissioni di natura commerciale
- affissioni prive di rilevanza economica,
inoltre tra:

- superfici per pubbliche affissioni gestite diretente dal Comune, o da eventuale
concessionario,

- superfici per I'effettuazione di affissioni diretida, attribuire a soggetti privati.
2. Il presente Regolamento definisce come:



- AFFISSIONI COMUNI quelle aventi natura commereiagffettuate direttamente a cura del
Comune o del suo concessionario.

- AFFISSIONI DIRETTE quelle aventi natura commelei@ffettuate direttamente a cura di
soggetti privati o comunque diversi dal Comune.

- AFFISSIONI SPECIALI quelle prive di rilevanza ewamica, ovvero in cui la natura commerciale
non sia preminente, effettuate direttamente a clirgoggetti privati 0 comunque diversi dal
Comune.

articolo 35 - Tipologia e dislocazione degli impian ti per affissioni

1. La tipologia e la dislocazione di tutti gli inapiti per affissioni sono illustrate negli elaborati
grafici allegati al presente Regolamento e cogtiiliePiano generale degli impianti.

2. Detti elaborati hanno un valore indicativo citadocalizzazione ed il numero degli impianti e
possono essere modificati, in relazione alle egigelel territorio comunale, con deliberazione della
Giunta comunale.

CAPO Il — Affissioni comuni, dirette e speciali

articolo 36 - Servizio delle affissioni comuni

1. Il servizio delle affissioni comuni € inteso argntire specificatamente I'affissione, a cura del
Comune, in appositi impianti a cio destinati, dimfiesti come definiti al precedente articolo 33,
contenenti comunicazione aventi rilevanza econométia misura stabilita dall’Amministrazione.

2. La gestione del servizio di accertamento e ssiome dei diritti sulle pubbliche affissioni connun
e effettuato in forma diretta dal Comune.

3. I Comune, qualora lo ritenga piu convenientétosd profilo economico e funzionale, puo
affidare in concessione il servizio ad apposit@mda speciale di cui all’art. 22, comma 3, lettgra
della legge 8 giugno 1990, n. 142, ovvero ai sdggstritti nellalbo previsto dall’'art. 32 del

Decreto legislativo 15 novembre 1993 n. 507; tuddamministrazione puo affidare a terzi il solo
attacchinaggio delle affissioni comuni.

4. Il concessionario subentra al Comune in tudtritti e obblighi inerenti la gestione dello stess

articolo 37 - Spazi e supporti per le Affissionico  muni

1. Le Pubbliche Affissioni nel Comune di Cornedocéfitino devono venire effettuate
esclusivamente in appositi spazi, costituiti danglcsupporti detti “plance”, a tal fine realizzati
dislocati, sul territorio a cura dellAmministrazie comunale, secondo il Piano generale degli
impianti di cui al precedente art. 2.

2. Derogano da tale vincolo solo alcune categariéffissioni Speciali” cosi come definite nella
seguente sezione lllI.

3. La superficie degli impianti da adibire alle plibhe affissioni viene stabilita nel presente
Regolamento in misura proporzionale al numero daglianti e comunque non inferiore a 12 mq.
per ogni mille abitanti.

articolo 38 - Localizzazione degli spazi per le Aff  issioni comuni
1. L'elenco aggiornato delle localita ove I'Ammitiezione ha predisposto gli spazi per le
Affissioni e disponibile presso la sede dell’Uféiactompetente.

2. In detto elenco, oltre alle localita, € speaifecla disponibilita degli spazi in termini di maicul
modulo base per ogni spazio di affissione é diXd0.x h. 140.



articolo 39 - Nuovi spazi per le Affissioni comuni

1. Lamministrazione comunale, tramite i suoi uffipud prescrivere che debbano venire poste in
opera nuove plance per Affissioni ogni qualvoltauliino ultimate le opere di urbanizzazione
primaria all’interno di un’area soggetta a pianbamistico attuativo: Piano di recupero, Piano di
lottizzazione, Piano insediamenti Produttivi, ecoppure quando vengano realizzate opere
pubbliche o aperte all'uso pubblico quali: piazgarcheggi, slarghi, aree a verde attrezzato, ecc..
La posa di tali plance dovra avvenire a carico’Aeiministrazione comunale, oppure andra
prevista in sede di convenzione, a carico deizpdnti, nel caso di lottizzazioni di iniziativa yata.

2. La localizzazione delle plance per affissionvidoessere prevista all’interno di parcheggi, aliee
sosta, piazze e aree pedonali in genere.

articolo 40 - Disponibilita degli spazi per affissi oni

In occasione di eventi particolari, quali ad esemponsultazioni elettorali locali e nazionali.

I'amministrazione si riserva la facolta di riduiiretutto o in parte il numero e la dislocazioneldeg

spazi disponibili per le Pubbliche Affissioni normaiservando di conseguenza l'impiego degli

spazi indisponibili alle organizzazioni che panpacio al particolare evento in questione, ad
esempio: partiti, associazioni, enti. ecc.

articolo 41 - Reclami

1. Gli eventuali reclami per disservizi formulat gharte dei Committenti non saranno presi in
considerazione se presentati dopo la scadenzardane dell’affissione.

2. Gli eventuali reclami avversi a sanzioni neiudgdi dei committenti non verranno presi in
considerazione se presentati oltre sessanta gidahi ricevimento di eventuale verbale di
accertamento di infrazione alle norme del presBatgolamento.

articolo 42 - Disciplina delle Affissioni dirette

I Comune si riserva di stabilire la superficiedtsstinare ad affissioni aventi natura commerciale,
spazi diversi dagli impianti destinati alle PubhkcAffissioni gestite direttamente dal Comune o dal
concessionario da questi delegato; nel rispettte dedrme sulla sicurezza stradale e delle finalita
generali del presente Regolamento in merito allaseo/azione del decoro urbano. Per la loro
natura ibrida, le affissioni dirette ricadono nellaciplina dell'imposta per la pubbilicita.

articolo 43 - Bacheche per affissioni commerciali d I esercizi privati

1. L'Amministrazione comunale si riserva la facotta concedere l'autorizzazione alla posa di
bacheche, su supporto autonomo o vincolate ad milémufatto, da destinare a spazi per affissioni
di natura economica a cura di soggetti privati quedenzie immobiliari, Agenzie Turistiche e di
Viaggio, ecc., nell’ambito delle zone perimetraét térritorio comunale.

2. L'Amministrazione valuta tutti gli elementi chm@ssono concorrere a formare una decisione:
impatto sull’ambiente urbano, rilevanza socialel'idébrmazione commerciale, estensione del
fenomeno, dislocazione, numero e tipologia degpianti richiesti e ogni altro elemento ritenuto
importante per concorrere a formare la valutazione.

3. L'amministrazione si riserva di stabilire un nenm massimo, uguale per tutti i Richiedenti, di
detti impianti realizzabili.

4. La posa delle bacheche in esame, potra veniw@izaata anche in aderenza a fabbricati di
proprieta privata; ricorrendo tale caso, [listanzlificatoria dovra essere sottoscritta
congiuntamente, oltre che dal Titolare dell’eséogianche da tutti gli aventi titolo di proprieta o
equivalente sullimmobile sede di posa della baahec



5. Particolare riguardo deve essere usato in &b,caella valutazione dellimpatto della bacheca
sulla composizione architettonica dell’edificio,d9pecial modo per fabbricati storici. Devono essere
osservate tutte le disposizioni dell’art. 16 (noraggiuntive e speciali) della presente normativa.

6. La tipologia e la finitura di dette bacheche @doessere omogenea ai modelli presentati negli
elaborati grafici del presente Regolamento e coméorallo spirito e finalita della presente
normativa.

articolo 44 - Affissioni su vetrine per esercizi pu bblici e commerciali

1. Secondo le consuetudini vigenti e data la naderdeni e servizi commercializzabili si concede
l'uso delle superfici interne, delle vetrine e delporte d’'ingresso degli esercizi pubblici o
comunque dei locali in cui avviene la vendita lensanistrazione o la prestazione di beni e servizi,
come spazi per I'affissione di materiale pubblicda

2. Quanto precedentemente concesso deve essa lim#atamente a:

a) pubblicita dell'esercizio stesso;

b) locandine e manifesti per la pubblicizzazionspbttacoli e manifestazioni;
c) avvisi istituzionali e di pubblico interesse.

3. Non si concede l'utilizzo delle sopracitate stipeper affissioni relative a soggetti economici
terzi.

4. Non ¢ autorizzata 'affissione su superfici estediverse da porte e/o vetrine.

articolo 45 - Rivendite ed edicole di giornali

1. L'amministrazione comunale concede alle rivendit giornali, nel rispetto delle consuetudini
locali, I'affissione sulle superfici esterne detlibcio stesso, di materiale pubblicitario vario
inerente I'attivita ivi svolta.

2. L’autorizzazione viene concessa a patto che:

- I'Esercente della rivendita presenti una doman@ssw I'ufficio competente ove sia
indicata l'ubicazione dell’esercizio e gli spazcapati dalle affissioni in oggetto

- alla domanda sia allegata una fotografia ove rishifaramente delimitato lo spazio
destinato a tali affissioni

- le affissioni avvengano esclusivamente su appasipporti da ritirarsi a cura
dell’Esercente durante i periodi di chiusura dellandita.

3. La violazione di dette norme comporta la revibeliautorizzazione.

articolo 46 - Disciplina delle Affissioni Speciali

1. Il Comune si riserva di stabilire la superfidi@ destinare ad affissioni contenenti comunicazioni
aventi finalita istituzionali, sociali, culturalili pubblico spettacolo, di costume, comunque pdive
rilevanza economica, ovvero ove |'aspetto commé&rgian sia prevalente.

2. Tali affissioni speciali devono avvenire in spdersi dagli impianti destinati alle Pubbliche
Affissioni gestite direttamente dal comune o dalaassionario da questi delegato nel rispetto delle
norme sulla sicurezza stradale e delle finalitaegah del presente Regolamento in merito alla
conservazione del decoro urbano.

3. Le affissioni di cui alla presente Sezione verggger praticita, definite “avvisi”.

articolo 47 - Bacheche per Awvisi di Pubblico Inter  esse

1. LAmministrazione comunale puo provvedere a eretta disposizione degli Enti, Comitati,
Istituzioni, Fondazioni, Opere, Istituti, ScuoleyuBpi, Associazioni, Organizzazioni, Societa,



Circoli, Club, Partiti, Sindacati, ecc., che nedano richiesta, una serie di bacheche, adeguate pe
numero e per distribuzione sul territorio comunatée ad accogliere affissioni di varia natura.

2. La disponibilita di dette bacheche risulta alinealida a favore delle sale di spettacolo e Iatial
intrattenimento in genere: sale cinematograficlade $er musica, Teatri, Sale da ballo, Clubs, ecc..

3. LAmministrazione accogliera le richieste, cargati anche una indicazione di preferenza tra le
bacheche a disposizione, sulla base di una gradastilata dall’'ufficio competente in materia di
pubblicita e pubbliche affissioni, che tenga cod#l’'ordine cronologico di presentazione della
domanda.

4. Ottenuta I'assegnazione della bacheca si ac&ediuso previo il pagamento di un canone di
affitto annuo rivalutabile, decorrente in ogni casd primo gennaio di ogni anno.

5. La misura del canone di affitto é stabilita asmmente dalla Pubblica Amministrazione.

6. L’Amministrazione si incarica di applicare uraaghetta identificativa alla bacheca, unificata per
tipologia, col nome dell’Assegnatario.

7. All’Assegnatario spetta I'onere di manutenziatedla bacheca; in difetto di cio, ai fini della
conservazione del decoro urbano, interverra direttde I’Amministrazione che provvedera ad
addebitare i costi sostenuti direttamente all’Assegrio.

8. L'assegnazione pud essere revocata con effettoediato dalla Giunta comunale qualora
ricorrano i casi di:

- cessazione di attivita dell'assegnatario,

- scioglimento del sodalizio,

- insolvenza nei confronti del’Amministrazione,

- uso improprio della bacheca assegnata,

- mancata manutenzione della bacheca,

- esposizione nella bacheca di affissioni contrdtgeraorale pubblica.

9. In caso di revoca dell’assegnazione, subentiaritho fra i Richiedenti non assegnatari in
graduatoria; in difetto di cio si provvedera alagnazione ad altro sodalizio gia Assegnatario.

10. L’affissione in dette bacheche deve avveniara dell’Assegnatario.

11. Il versamento del canone deve essere effetinabdsura annua anticipata entro e non oltre il 31
gennaio di ogni anno.

articolo 48 - Bacheche per pubblici spettacolie ma  nifestazioni sportive

1. LAmministrazione comunale concede l'autorizzam alla posa di bacheche da destinare a spazi
per affissioni di Sale cinematografiche, Sale pemusica, Teatri o locali per pubblici spettacoli i
genere; cosi pure bacheche per affissioni relaiveanifestazioni sportive periodiche di pubblico
interesse in impianti sportivi stabili, sia pubblibe privati, come: stadi, palazzetti dello speds.;

tali bacheche potranno essere autorizzate in aggium quelle messe a disposizione
dallAmministrazione in accordo col precedentecatt.

2. L’'autorizzazione di cui al comma precedente p@sser concessa a seguito di presentazione di
istanza a edificare, sottoscritta congiuntamentepdzprietario o avente titolo oltre che dall’'Ente
gestore del locale pubblico, ove siano contenusireanti indicazioni relative alla distribuzione
territoriale di dette bacheche, al loro numero clasgivo, alla loro forma, dimensioni, materiali
impiegati e colori, il tutto nel rispetto delle moe della presente normativa e delle finalita gdnera
del Regolamento per la Pubblicita e le Pubblicissbni.



3. La posa potra venire autorizzata sia su benidhilindi proprieta privato che di proprieta
pubblica; ricorrendo il primo caso, l'istanza dii @ precedente comma dovra essere sottoscritta
anche da tutti gli aventi titolo di proprieta o eglente sul bene.

4. La tipologia e la finitura di dette bacheche @oesser omogenea ai modelli presentati negli
elaborati grafici del presente Regolamento e coméorallo spirito e finalita della presente
normativa.

articolo 49 - Annunci funebri

1. L’Amministrazione comunale provvede alla collbicae di appositi supporti, adeguati per
numero, dimensioni e posizione, atti all'affissi@szlusiva di annunci funebri.

2. L'accesso all'uso di detti supporti & riservatite Imprese di Onoranze Funebri, le quali si
incaricano anche della manutenzione degli stes® ohe della rimozione degli annunci vecchi o
deteriorati.

3. E’ vietata l'affissione di annunci funebri suaigiasi altro supporto o spazio diverso da quelli
previsti.

articolo 50 - Spazi per avvisi di pubblico interess e non commerciali: avvisi
comunali - manifestazioni sportive - papiri di laur ea

1. LAmministrazione comunale, a seguito dell’'ado® del presente Regolamento, si riserva la
facolta di mettere a disposizione un numero adegdiaplance da destinare ad avvisi di pubblico
interesse.

2. In detti spazi potra esserci esposto ogni gedieadfissioni purché non di natura commerciale e
non proveniente da Assegnatari di altre bacheckpagi di cui all'art. 43, ad eccezione delle
affissioni effettuate per spettacoli e manitestazgportive che possono accedere sia all'uso delle
bacheche previste dall’art.43 che alle plance pte\al presente articolo.

3. In particolare, in ossequio alle consuetudinalg tali spazi potranno essere occupati con:savvi
dellAmministrazione Comunale o altri Enti Territali, avvisi di soggetti di diritto pubblico, Enti
Morali, Associazioni culturali, manifesti e locandi per spettacoli e manifestazioni sportive,
manifestazioni pubbliche in genere quali: sagreopp festeggiamenti, ricorrenze, feste e
manifestazioni pubbliche in genere, manifesti dré& comunemente denominati “papiri”.

CAPO Il — Divieti e limiti estesi a tutto il terri  torio comunale

articolo 51 - Affissione diretta

E’ vietata I'affissione diretta da parte di ognggetto diverso dal Comune o dal concessionario del
servizio, ad eccezione dei casi previsti nelle edeati Sezioni: Affissioni dirette e Affissioni
speciali.

articolo 52 - Affissioni fuori dagli spazi consenti ti

Nessuna forma di affissione puo avvenire al diifulagli appositi spazi a tale scopo destinati
dallAmministrazione.



TITOLO D — Modalita e procedura per I'esposizione d |
pubblicita e affissioni

CAPO | - Pubblicita

articolo 53 - Modalita di presentazione della dichi  arazione

1. Soggetto richiedente della pubblicita € colwe dispone a qualsiasi titolo del mezzo attravdrso i
guale il messaggio pubblicitario viene diffuso edui che produce o vende la merce o fornisce i
servizi oggetto della pubblicita.

2. Le persone fisiche e giuridiche che intendorahiedere |'autorizzazione all'esposizione o
realizzazione di pubblicita nellambito amminisivat territoriale del Comune di Cornedo

Vicentino, possono farlo presentandone apposithiali@zione anche cumulativa presso I'ufficio
competente, nella quale devono essere sempre t@décaaratteristiche, la durata della pubblicita e
I'ubicazione dei mezzi pubblicitari utilizzati, setdo quanto previsto dall’articolo 8 del D.L.vo 15
novembre 1993 n. 507.

3. L’istanza deve essere sempre composta almeno da:

a) dichiarazione sottoscritta dal/i richiedentefi spposito modulo predisposto a cura
dellAmministrazione comunale;

b) disegno schematico o fotografia della pubblichia si intende esporre ove siano precisate tutte |
principali dimensioni, compresa I'eventuale spomgedalla parete verticale e il distacco minimo
dal suolo;

c) documentazione fotografica particolareggiatdladauale risulti visibile I'intero prospetto che
verra interessato dalla pubblicita richiesta, comdenziazione particolare delle altre pubblicita
eventualmente esistenti; oltre a cid si richiedéaltna inquadratura ravvicinata nella quale
segnalare graficamente l'esatta collocazione dpliablicita che si intende esporre. Non si
accettano fotografie del tipo a sviluppo istantarecausa del loro rapido decadimento qualitativo.

4. Quanto richiesto alle lettere a, b e ¢ del condndeve essere presentato anche nel caso di
variazione della pubblicita che comporti la modifimne della superficie esposta o del tipo di
pubblicita effettuata o della localizzazione orajiia.

articolo 54 - Rilascio di Autorizzazione per Pubbli  cita

Tutte le richieste per I'effettuazione o I'esposize di forme pubblicitarie in genere, che risultino
totalmente conformi alle disposizioni contenute meecedente Titolo B - sono autorizzate
direttamente dal competente Ufficio senza alcumessupplementare.

articolo 55 - Pubblicita difformi dalle norme del R egolamento

Viene ammessa la possibilita di ricorrere all’esatala Commissione Edilizia Comunale integrata
dai membri esperti in BB.AA. che esprimera pareféistanza, in caso di diniego del competente
ufficio all’installazione di qualsivoglia pubbliéit

Il responsabile dellarea competente al rilasciollalgorizzazione provvedera al rilascio
dell’autorizzazione esclusivamente a seguito deggarfavorevole della predetta commissione e
comunque l'autorizzazione non potra essere rilssaaalora contrasti con le norme del Codice
stradale o di altre disposizioni vincolanti di legg

articolo 56 - Targhe di Studi professionali, Uffici privati e pubblici, e affini

1. Per le targhe di studi professionali, di uffpribblici, privati, e attivita affini, come Banche,
Assicurazioni, ecc., non e richiesto il rilascio alcuna autorizzazione all’'esposizione purché
ricorrano le seguenti circostanze:



a) rispetto degli articoli di cui al Capo Il - TitoB - delle presenti norme, in particolare permoa
concerne forma, colori, materiali e posizionamed#dla targa in relazione alle diverse Zone
Omogenee,

b) dimensioni della targa non eccedenti il formdwdNI A/3” (Ente Nazionale Italiani di
Unificazione): mm.420 di base, mm. 297 di altezzaceversa;

c) le targhe non siano luminose
d) venga inviata comunicazione scritta preventiVbifficio competente in materia di pubblicita.

2) Non ricorrendo tutti i precedenti casi, per fiesizione di una targa, il Richiedente dovra seguir
la procedura normalmente prevista per ogni altnam&opubblicitaria.

articolo 57 - Pagamento dell'imposta e rilascio di contrassegno

1. Al ricevimento della comunicazione dell’avvenuitascio dell’autorizzazione, il Richiedente
dovra recarsi presso l'ufficio indicato e provveslel versamento dell'imposta dovuta, oltre alle
eventuali maggiorazioni, canoni, ecc., secondo guarevisto dagli art.7, 9, 10, 12, 13, 14, 15, 16,
e 17 del Decreto Legislativo 15 novembre 1993 i7. 50

2. A pagamento avvenuto, il Richiedente provvedstigare I'autorizzazione unitamente a un
contrassegno da applicare sulla pubblicita da esp#értale proposito si puo fare riferimento alle
disposizioni dell’articolo 55 “targhette di identi&ézione” del D.P.R. n. 495/92.

3. La collocazione dell’apparato pubblicitario éampleto carico e onere del Richiedente.

4. 1l contrassegno ricevuto deve essere appliadtonezzo pubblicitario in posizione agevolmente
visibile: questo allo scopo di attestare I'avventtascio di autorizzazione e l'iscrizione a ruolo
della nuova pubblicita.

5. Il personale di vigilanza €& incaricato di vexdfie la corrispondenza al dispositivo
dell'autorizzazione delle condizioni di esposizione

6. In caso di difformita il Richiedente sara chiama portare le modifiche opportune; se il richiamo
sara ignorato, verra disposta la rimozione dellabpaita e il Richiedente incorrera nei casi prévis
dal Titolo D - Capo lll, della presente normativa.

articolo 58 - Divieti speciali all’esposizione di p ubblicita

L’amministrazione comunale si riserva la facoltaimlacabile di negare l'autorizzazione ad
esporre, collocare o effettuare qualsiasi formgubblicita, in relazione ad esigenze di pubblico
interesse di natura estetica, panoramica, ambé&nssdrica e artistica, in accordo con le finalita
espresse nel presente Regolamento oltre che neVoNwoodice della strada e nel relativo
Regolamento di esecuzione; anche nel caso chéansukpettate tutte le norme, qui contenute.

articolo 59 - Esclusione dell Amministrazione Comun ale da qualsiasi
responsabilita

L’autorizzazione ad esporre, collocare o effettugualsiasi forma di pubblicita, concessa dal
Sindaco sulla base della relazione tecnica deillddff preposto e sentiti gli eventuali pareri
consultivi. si intende rilasciato con salvezza deitti dei terzi e nella presunzione che il
Richiedente abbia ottemperato a tutti gli obblighmateria fiscale, urbanistica, ecc.

CAPO Il — Pubbliche affissioni

articolo 60 - Richiesta di affissione

1. Tutto il materiale da affiggere deve essere egmato ovvero spedito, franco di ogni spesa,
all'Ufficio Pubblicita e Pubbliche Affissioni del@nune di Cornedo Vicentino.



2. Tutto il materiale esposto sia a cura del sesviz Pubbliche Affissioni che dei privati, negli
spazi di loro pertinenza, deve essere contrassegiaatin timbro apposito dall’'ufficio indicante il
periodo di affissione o la data dell’'ultimo giordoaffissione.

3. Tale disposizione € da ritenersi valida ancheas di esenzione da tale tributo.

articolo 61 - Destinazione delle localita per le af  fissioni

La scelta degli spazi per le affissioni é libera,qgiesti dovessero essere indisponibili essa viene
operata dall’'apposito ufficio tra quelle disponilal momento dell’affissione tra i diversi quartier
localita dei territorio comunale.

articolo 62 - Rimando alla legislazione vigente

Per quanto non contenuto nelle precedenti normeelezione alle modalita per le Pubbliche
Affissioni, si rimanda all'osservanza dell’art. 82l d.lg. 15 novembre 1993 n. 507.

CAPO Il - Sanzioni

articolo 63 - Sanzioni amministrative per violazion e delle norme regolamentari
(art. 23 e 24 D.Lg. 15 novembre 1993 n. 507)

1. I Comune e tenuto a vigilare sulla corretta eoganza delle disposizioni legislative e
regolamentari riguardanti I'effettuazione delle plidita. Alle violazioni di dette disposizioni
conseguono sanzioni amministrative per la cui applone si osservano le norme contenute nelle
sezioni | e Il del capo | della legge 24 novemb®81Ln. 689, salvo quanto previsto dai successivi
commi.

2. Per le violazioni delle norme regolamentari gitebdal Comune in esecuzione del presente capo,
nonché di quelle contenute nei provvedimenti relalil'installazione degli impianti, si applica la
sanzione da £ 400.000 (quattrocentomila) a £ 300@0.(tremilioni) con notificazione agli
interessati, entro centocinquanta giorni dall’atar@ento, degli estremi delle violazioni riportate i
apposito verbale; il Comune dispone altresi la zimee degli impianti pubblicitari abusivi
facendone menzione nel suddetto verbale; in casmttemperanza all’ordine di rimozione entro il
termine stabilito, il Comune provvede d'ufficio,dabitando ai responsabili le spese sostenute.

3. I Comune, o il concessionario del servizio, gdif@ttuare, indipendentemente dalla procedura di
rimozione degli impianti e di applicazione dellez@ni di cui al comma 2, la immediata copertura
della pubblicita abusiva, in modo che sia privatafficacia pubblicitaria, ovvero la rimozione dll
affissioni abusive, con successiva notifica di a&dpo avviso secondo le modalita previste
dall'articolo 10 del d.lg. 507/93.

4. 1 mezzi pubblicitari esposti abusivamente possaon ordinanza dei Sindaco, essere sequestrati
a garanzia del pagamento delle spese di rimoziongi eustodia, nonché dellimposta e
dellammontare delle relative soprattasse ed is@renella medesima ordinanza deve essere
stabilito un termine entro il quale gli interessptissono chiedere la restituzione del materiale
sequestrato previo versamento di una congrua aaeiztabilita nella ordinanza stessa.

5. | proventi delle sanzioni amministrative son@alati al Comune e destinati al potenziamento e
al miglioramento del servizio e dellimpiantisticaomunale, nonché alla redazione e
all’'aggiornamento del Piano generale degli impiantbblicitari di cui all’'articolo 3.

6. Le sanzioni per omessa, tardiva o infedele drelzione; per omesso o tardivo pagamento, le
soprattasse e gli interessi di mora riguardangétie fiscale dei settori Pubblicita e Pubbliche
Affissioni, pertanto sono da computarsi in aggiuatle sanzioni amministrative stabilite nei
precedenti commi.



articolo 64 - Rimozione e sequestro del materiale p  ubblicitario abusivo

1. Nei casi di contravvenzione ai divieti e allerme contenute negli articoli del presente
Regolamento, inoltre in caso di difformita o vartad rispetto all’autorizzazione amministrativa
emessa, devono essere valutate anche le infraaliamudice della strada, per cui vale il disposto
dell'articolo 56, commi 2,.3, 4, 5, 6, del D.P.R4895/92.

2. Nell'ordinanza di cui sopra, il Sindaco stalmiésl| termine entro il quale gli interessati posson
chiedere la restituzione dei materiale sequesipatwio il versamento di una congrua cauzione
fissata nellordinanza medesima. In caso contrarimeni eventualmente confiscati resteranno di
proprieta del Comune che potra disporne la denwleie I'avviamento alle discariche.

articolo 65 - Responsabilita del pagamento

Al pagamento delle sanzioni imposte, diritti, sttasse, ammende, ecc., previsti dai precedenti
articoli sono obbligati in solido i materiali eséa nonché coloro per cui incarico o interessasia
state eseguite le affissioni o la pubblicita, sefsanente, ciascun soggetto versando per propria
parte, I'intero ammontare in solido di quanto davut

articolo 66 - Reclami

Gli eventuali reclami da parte dei Committenti r&aranno presi in considerazione se presentati
dopo la scadenza del termine dell’affissione o cerittermine di 30 giorni dal ricevimento di
eventuale verbale di accertamento di infrazione radirme del presente Regolamento.

TITOLO E — Norme transitorie e finali

articolo 67 - Entrata in vigore del Regolamento

Le norme e le prescrizioni contenute nel regolameuoimunale per la Pubblicita e le Pubbliche
Affissioni di Cornedo Vicentino entrano in vigoralgrimo giorno del mese successivo alla data di
esecutivita della delibera di approvazione del gmes regolamento.

articolo 68 - Azzeramento Autorizzazioni vigenti

Con l'entrata in vigore del presente Regolamente@adeno di diritto e di fatto tutte le
Autorizzazioni concesse per l'esposizione o l'é¢ffarione di tutte le forme e gli impianti
pubblicitari esistenti sul territorio comunale doi@edo Vicentino, sia su proprieta privata sia su
proprieta pubblica.

articolo 69 - Adeguamento della Pubblicita e delle Affissioni al Regolamento

1. Tutte le forme. e gli impianti pubblicitari datto esistenti nel territorio comunale di Cornedo
Vicentino all’entrata in vigore del presente Regmdato, se risultano compatibili con le norme e le
disposizioni previste dal Regolamento stesso, pus&ssere autorizzate previa presentazione di
apposita domanda secondo le modalita previstetaloTD - Capo | - della presente Normativa
Tecnica; essa verra presa in esame con precedspeta alle domande relative alle nuove forme e
ai nuovi impianti pubblicitari.

1.1. | Soggetti richiedenti I'esposizione di insegrincolate ad edifici e di pubblicita su supporto
autonomo, ovvero tipologie pubblicitarie assimilabievono provvedere, a partire dalla data di
entrata in vigore del presente regolamento, aksentazione della domanda di cui al precedente
comma, entro e non oltre il termine di mesi 6 (dal)a suddetta data.

2. Tutte le forme e gli impianti pubblicitari ditfa esistenti sul territorio comunale di Cornedo
Vicentino al momento dell’entrata in vigore del ggate Regolamento, per le quali sia stata
rilasciata 0 meno una Autorizzazione amministratisfae risultino parzialmente o totalmente in
contrasto con le norme del presente Regolamentmndeessere rimosse a cura e a spese del



soggetto titolare dell’apparato pubblicitario, @nr non oltre il termine di mesi 6 (sei) dalla daita
entrata in vigore del Regolamento stesso.

2. 1. Nel caso in cui non si provveda alla rimoeiaiegli apparati pubblicitari non regolamentari da
parte dei Soggetti competenti, previa notificaiatéressato dell'infrazione, ’Amministrazione
disporra la rimozione coattiva con addebito ai Stygompetenti dei costi sostenuti e irrogazione
delle sanzioni amministrative previste.

articolo 70 - Esclusione del Comune da qualsiasire  sponsabilita

Il Sindaco e '’Amministrazione comunale di Cornedmentino rimangono esenti da qualsiasi
responsabilita derivante dall’eventuale infraziatle disposizioni vigenti e disciplinanti le materi
suindicate e di qualsiasi altra norma riguardartggetto della Pubblicita e delle Pubbliche
Affissioni.

articolo 71 - Rinvio

1. Per quanto non previsto o disciplinato dal pres&egolamento, si fa riferimento alle norme del
d.lg. 15 novembre 1993 n. 507 concernenti il rioodidella finanza territoriale e successive
modifiche e integrazioni, nonché a tutte le alteenme attinenti alla Pubblicita e alle Pubbliche
Affissioni, in particolare: istruzioni, circolarisoluzioni del Ministero delle Finanze.

2. Si raccomanda inoltre al rispetto delle normleDcreto Legislativo n. 285/92 “Nuovo Codice
della strada” e relativo D.P.R. 495/92, “Regolamedt esecuzione e di attuazione del nuovo
Codice della. Strada” e successive modifiche egnatgoni.

articolo 72 - Norme Abrogate

Il presente Regolamento comunale abroga e sosttujsello precedente in vigore e ogni altra
disposizione ad esso contraria riportata su agolamenti vigenti.

articolo 73 - Deroghe

Il Sindaco, puo autorizzare nelle zone 1 la corsgone delle insegne pubblicitarie preesistenti,
anche se fuori norma, quando per la particolareldga dell’edificio o per le caratteristiche di
originalitd e pregio dell’insegna, la sua instal@e si integri in modo armonico nel contesto
tipologico ed ambientale esistente. La deroga naoi g@ssere concessa qualora contrasti con le
norme del Codice stradale o di altre disposiziancelanti di legge.



